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Introdução ao SEO Extreme
Com o Search Engine Optimization, há dois fatores que trabalham juntos para ajudá-lo a classificar nos mecanismos de pesquisa e manter uma posição superior. 

Esses dois elementos são chamados de 'SEO no site' e 'SEO fora do site'.

O SEO no site envolve a otimização manual de todas as páginas do site, desde a tag de título, as palavras-chave usadas no conteúdo até a maneira como o mapa do site ou a estrutura geral é criada. Todo o trabalho do SEO no local ocorre diretamente no seu site e está sob seu controle total.

Com o SEO externo, você está focado na criação de links diretos sólidos para o seu site, pois quanto mais links recebidos forem de sites relevantes e de qualidade, mais autoridade o seu site terá nos mecanismos de pesquisa.


Criar campanhas de backlinks de qualidade não é difícil, mas pode levar algum tempo. Ainda assim, é uma parte crítica do quebra-cabeça de SEO e um componente vital para aumentar a classificação do site e manter sua posição.

Quando se trata de SEO no local, há fatores muito importantes em relação à estrutura e anatomia reais do seu site, aos quais você precisa prestar atenção especial, a fim de otimizar efetivamente seu site para obter as melhores classificações nos mecanismos de pesquisa. Esses elementos incluem: (por página) Meta Descrição Inclusão do mapa do site



SEO no local
Vamos dar uma olhada em cada componente de uma campanha de otimização no local bem-sucedida:

Tags de título
Os mecanismos de pesquisa confiam nas aranhas para rastrear sites e indexar páginas adequadamente. 

Quando uma aranha (também conhecida como rastreador) chega ao seu site, a primeira coisa em que ele é notado é o seu nome de domínio e a tag de título do seu site.Uma tag de título deve incluir uma descrição do conteúdo do seu site, e não apenas incluindo o URL do seu site, você sempre deve incorporar sua frase-chave principal nas tags de título de cada página da web que você possui.



Exemplo: em vez de chamar a página de índice "Seu nome de domínio", inclua sua palavra-chave principal.
A tag title pode ser encontrada na área principal do seu documento HTML, portanto, você precisará procurar o código-fonte do seu arquivo HTML para editar esta área.

Você deseja certificar-se de usar tags de título diferentes em cada página da Web, para classificar termos diferentes, e não apenas um.

Tags de cabeçalho

Tags de cabeçalho também desempenham um papel importante na otimização do mecanismo de pesquisa, pois ao usar tags de cabeçalho no conteúdo do seu site, você pode destacar um texto importante no seu site, garantindo que as aranhas dos mecanismos de pesquisa prestem atenção especial ao texto contido nessas tags de cabeçalho.

E como você também deseja exibir texto específico para os visitantes do seu site, como manchetes ou pontos de marcador, o uso de tags de cabeçalho ajuda a enfatizar informações importantes encontradas no site.

Outro elemento muito importante para o SEO é incluir um mapa do site no seu site. O que um mapa do site faz é ajudar os visitantes e as aranhas dos mecanismos de pesquisa a navegar pelas páginas e categorias, descrevendo todas as diferentes áreas do site. Você pode criar um mapa do site com muita facilidade usando serviços gratuitos, como:


http://www.XML-Sitemaps.com
Comece inserindo o URL do site principal, como mostrado abaixo, selecionando a frequência de alteração para diariamente. Você deseja atualizar o mapa do site sempre que adicionar novas páginas ao site, para que ele seja mantido atualizado e para que as aranhas dos mecanismos de pesquisa sejam atualizadas. instruído a visitar novamente seu site para indexar as novas páginas.



Clique no botão 'Iniciar' para gerar seu novo mapa do site.

Em seguida, faça o download do arquivo e faça o upload para sua pasta public_html. Por fim, crie uma conta gratuita do Google para webmasters em:

http://www.google.com/webmasters/sitemaps/siteoverview e adicione o URL do seu mapa do site para que você possa atualizá-lo instantaneamente a qualquer momento e monitorar as estatísticas de tráfego de todo o site.

Proximidade de palavras-chave
Quando se trata de desenvolver seu conteúdo para otimizar seu site para os mecanismos de pesquisa, você deve prestar atenção à proximidade das palavras-chave, ao destaque e à ordem do seu próprio conteúdo. O destaque da palavra-chave é baseado na primeira instância de onde aparece dentro do seu conteúdo. 



Uma frase-chave usada no final do seu conteúdo será considerada menos relevante do que uma frase-chave que aparece na primeira parte do seu conteúdo ou artigo.Isso significa que você precisa garantir a implementação das frases-chave principais na primeira metade do seu conteúdo, para que ele tenha mais peso quando as aranhas dos mecanismos de pesquisa indexarem seu site. A proximidade das palavras-chave também é muito importante em termos de classificações dos mecanismos de pesquisa, pois indica aos mecanismos de pesquisa que essas palavras-chave estão relacionadas entre si. 





Por exemplo, se você pesquisar pela frase-chave "dicas de treinamento para cães" em www.Google.com você abrirá listas de sites que incluem a palavra-chave "dicas de treinamento para cães". 

Sem aspas, todos os sites que apresentam a palavra-chave cão, treinamento e dicas separadamente também aparecerão nos resultados da pesquisa. Como você deseja classificar frases específicas, em vez de palavras-chave individuais, faça o possível para se concentrar na proximidade próxima das palavras-chave. , para que os spiders do mecanismo de pesquisa indexem frases inteiras em vez de palavras-chave singulares.



Texto âncora
O texto âncora também é extremamente importante na otimização de mecanismos de pesquisa. 

Com o texto âncora, você está descrevendo um link, seja interno (uma página com link para outra) ou externo (onde você vincula a um site externo). Exemplo: um link comum ficaria assim:

www.your-website-url.com mas um link baseado em texto âncora ficaria assim: Sua frase de palavra-chave
O texto âncora é importante porque permite a classificação de palavras-chave específicas, e não apenas do URL do site principal. 

Ao criar links internos e externos, você sempre deve fazer o possível para incluir as frases-chave principais e variar o texto usado para poder classificar frases-chave diferentes em vez de apenas uma. importante com o SEO externo ao criar links para o seu site também.


Estrutura SILO
O último elemento do SEO eficaz está no SILO do seu site, que é a estrutura e organização geral do próprio site. A melhor estrutura (SILO) envolve a categorização do site. Por exemplo, se você administra um site que cobre vários hobbies, pode categorizar o conteúdo com base em cada tópico:



www.example.com/stamp-collecting
www.example.com/collection

Com sites baseados em plataformas de blogs como o Wordpress, isso é criado automaticamente para você no próprio software, mas para sites HTML estáticos, você precisará criar manualmente pastas individuais no servidor que contenham palavras-chave relacionadas a cada subseção do site. Se você se concentrar apenas em um tópico que não contém subtópicos, ainda poderá dividir seu conteúdo e categorizá-lo com base em tópicos individuais. Por exemplo, se o seu site estiver focado na geração de tráfego, um SILO bem estruturado quebrará seu conteúdo. conteúdo em categorias individuais, incluindo:





www.example.com/articlemarketing/index.html
www.example.com/searchenginemarketing/index.html
www.example.com/PPC/index.html

Para vincular à sua estrutura SILO, você deve incluir links diretos para cada categoria da página de índice principal e, em seguida, cada categoria no servidor incluirá páginas ou artigos individuais com base em seu tópico.

Adicionando conteúdo externo
Voltando ao plano, pense nas frases que você usou para sua campanha na Web 2.0. 

Você vai usar essas frases no seu site. 

É fácil porque, para cada frase de palavra-chave, você cria uma página que é:

http://www.seudominio.com/palavra-frase.html 

Mas como você estrutura cada página e o que você coloca nelas? 

Isso é mais fácil do que você pensa: você colocaria artigos nessas páginas; mas os artigos não teriam informações "completas".

No site de associação ao seu swing de golfe, você poderia ter "better-your-swing.html", que também seria o título da sua página. O primeiro cabeçalho da sua página pode ser "Como melhorar seu balanço do golfe".

Para o conteúdo desta página, você deseja mantê-lo simples e possivelmente falar sobre alguns dos erros que as pessoas cometem ao tentar mudar, mas não oferecem como corrigir os erros. 

Um título popular para essa abordagem seria "Os principais erros que os novos golfistas cometem". 

Feche o artigo dizendo que eles podem descobrir mais informações dentro do site. Não tente vender o site novamente, e isso é importante: vincule à página principal de vendas (que deve ser index.html) ou à página de inscrição.

Você não deseja que todas as suas páginas soem como páginas de vendas, porque os robôs entenderão e você será penalizado como um site de spam.

A idéia é atrair o leitor e não dar informações gratuitas; se você der muitas informações, elas não terão um motivo para ingressar no seu site.
Estrutura do seu site
Frase de palavra-chave na tag <TITLE>. As palavras "golf", "swing" e "help" estão em negrito na tag de título acima, que começa com "Balance and Rhythm ..."

Uma descrição informativa e não repetitiva no nome META “Descrição” da tag <META>. 

A palavra-chave aparece uma vez antes do primeiro parágrafo, idealmente como o primeiro elemento após a tag <BODY> como a tag <H1>. Isso faz com que os mecanismos de pesquisa digam que a frase-chave é importante.

Palavra-chave mencionada uma vez no primeiro parágrafo; raramente duas vezes e nunca mais do que isso. Na maioria das vezes, quando falamos de um assunto ou pessoa em particular, usamos pronomes outros descritores para nos referirmos ao assunto; quase nunca soamos repetitivos naturalmente.

O conteúdo deve seguir a linguagem natural e nunca deve parecer um conjunto de palavras-chave.

Você pode usar imagens, mas nunca deve usar imagens como âncora para um link. A menos que alguém tenha informações diferentes, os robôs não podem ver as imagens e não podem interpretá-las; portanto, as imagens não têm sentido e degradam o valor do seu link.

Por fim, como você não pode ter imagens, também deve perceber que é o mesmo para qualquer outro tipo de comunicação "sem texto" para o seu site. 

Se você precisa ter um site em Flash, DEVE ter um site somente em HTML para poder rastrear corretamente.

SEO externo refere-se a técnicas de otimização de mecanismo de pesquisa que não são realizadas no próprio site, mas são influenciadas por fatores externos.

SEO externo
Quando se trata de SEO externo, trata-se de gerar links sólidos para seu site a partir de sites de autoridades relevantes.

Existem muitas maneiras diferentes de estabelecer links de qualidade para seu site, incluindo: Trocas de links


Marketing de Fórum

Listagens de diretórios Social Bookmarking


Coloque ênfase na qualidade dos seus backlinks recebidos em vez da quantidade de backlinks que você possui. Enquanto quanto mais backlinks em circulação, melhor, se você tiver mais backlinks provenientes de sites sólidos, estabelecidos e de autoridade, eles terão mais peso do que aqueles que apontam para o seu site a partir de sites e blogs iniciantes. Você também deseja tentar criar uma campanha de backlink com backlinks ONE WAY, nos quais não é necessário fornecer um link recíproco, pois agregará mais valor aos backlinks que apontam para o seu site.



Uma maneira fácil de criar uma estratégia de backlink é analisando a concorrência existente em seu mercado e determinando quem está vinculando a eles e quais palavras-chave âncora elas estão usando, para que você possa obter um link da mesma fonte, usando frases-chave alternativas. O mecanismo de pesquisa fornece resultados estendidos quando se trata de pesquisar a estrutura de backlinks de um site. Para começar, visite 



http://www.Yahoo.com e no comando:


Link: domain.com

Exemplo: Link: www.your-website.com

Essa consulta instruirá o mecanismo de busca do Yahoo a compilar listagens do número de sites vinculados a uma página específica.

Você também pode avaliar seus próprios links de volta registrando-se para uma conta gratuita do Google Webmasters em: http://www.google.com/webmasters/sitemaps/
Vamos dar uma olhada em como você pode começar a gerar links para seu site a partir de fontes confiáveis:

Diretórios
Com diretórios on-line, você pode adicionar seu site a categorias específicas e estabelecer instantaneamente links para seu site, apenas tome cuidado para não exagerar! 

Você deseja desenvolver uma campanha natural de back link! NÃO crie milhares de backlinks usando serviços ou software automatizados, caso contrário corre o risco de ser penalizado pelos mecanismos de pesquisa. Alguns diretórios a serem considerados são:


http://www.DMOZ.org
http://www.Lii.org
http://www.Info-Listings.com
http://www.Buzzle.com
http://www.MasterMOZ.com 
http://www.maxpromo.com 

Marcadores sociais
Aqui estão os 20 principais sites de bookmarking social para gerar novos links para seu site. Todos eles contêm DO follow, garantindo que os links que levam ao seu site sejam contados nos mecanismos de pesquisa como um link de retorno válido:

1 - http://slashdot.org (PR9)

2 - http://digg.com (PR8)

3 - http://technorati.com (PR8) 

4- http://www.furl.net (PR7)

5 - http://www.backflip.com (PR7)

6 - http://www.hugg.com (PR7)

7 - http://www.mixx.com (PR7)

8 - http://ma.gnolia.com (PR7)

9 - http://www.connotea.org (PR7)

10 - http://mystuff.ask.com (PR7)

11 - http://www.reddit.com (PR7)

12 - http://www.dzone.com (PR7)

13 - http://www.folkd.com (PR7)

14 - http://multiply.com (PR7)

15 - http://www.searchles.com (PR6)

16 - http://de.lirio.us (PR6)

17 - http://www.dotnetkicks.com (PR6)

18 - http://www.bloghop.com (PR6)

19 - http://www.plime.com (PR6)

20 - http://www.bibsonomy.org (PR6)
Comentários no blog
Uma das melhores táticas a serem usadas para criar links de comentários do blog, além de gerar tráfego consistente para o seu site, é desenvolver um artigo ou conteúdo que ofereça conselhos ou informações úteis, em vez de levá-los diretamente ao seu site. página de vendas. 

Para determinar se um blog específico contará como um link de volta, você pode baixar o plug-in gratuito do Firefox em: http://www.quirk.biz/searchstatus /
Também é importante usar o texto âncora nos comentários do seu blog, especialmente se você deseja classificar para várias frases-chave.
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